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ArAQNEKKIE PIODI [11 D1] el I"t‘lt']ixt'i'i
el
r vOrig jaar vond de jurering
e le (1) Awards voor 2009 1n
tegorieen door 1n totaal maar liefst
,,,,,, es uit tien landen. Met Irma Boom,
homas Lastro L ust '1m Gerrits
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| kr (. ASLro nainciis L.ust aan een ;;IHTt'

ndracht 1n Shenzhen werkt (zi1e kader)

naar het zegt ook iets ovel de status van

'x.-ﬂ:.‘i-idf’ld __IIH inrernationa 1 '_":alhl.H]J Op
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. *r'lq.hml['[it“[t 'x.':::' 1N \ Nina KI[,I'%."at'| Salnern
et een generatiegroiis oor de "-.!Ilix
-nomen spreken de meest HTt'tlt'IlH}J\t'H

~der de 25 een woordje of meer Engels,
- ouderen niet. Tolken gebeurt dus doo:
nee studenten, die niet van onze z1jde
vIIKeNn, Mddi ‘i;r \ || m'~1+|~. niet weten waar
:-,'x'Ll]”l_‘th'l'i [lddl Kilken. Een mool,
naar enigszins :._1._tiiH1'i.1h_ }!H;; .1”11. }h‘ l‘rllllxl
aste . wWoman | heten veel meer ko
on wWe er niet over weten, behalve dat
[ ontwerp 15 ;Lt'.".:._idiaf door een HTHL'!‘.‘IH.
neuul sugegereert ecll l]th{hiLLt'l'laI SOOIl
haamte op een maniel die alle taalbai
sres overstijgt, de stippellijnen lijken op
uwliinen. Een wereldwijd te verstaan
el Metl de codes van een Kuise censuul
io meer onthult dan hij bedekt. Maar wat
e context van dit aardige beeld? Zo gaat
et vakel DI de jurel INE vadll HH[\H'I']"UH
nt China HHH;]uI[]_L;. .r’llhi Korea en Ll['hll]
oor deze biennale, met als gevolg dat we
ooral naar de esthetische aspecten van
ot werk kijken. Dit gebrek aan context
.'.r't'INE’IIL‘:';_-"t‘“ e |1h‘! Mecel LI.H1 celd l.m“‘hll'
riere; de esthetiek van de ontwerpen 1S
oor de Chinese organisatoren doorslag
sevend. Mool is goed. En wat mool 1S,
vordt vaak gestuurd door internationale
.I-rl'}ht't'lx’l'ﬂ Vdan SUcC( t‘*-d:ll nit'ﬂ}_‘\li. { ][“llﬂl"l'
celijk vaak gaan discussies tussen Westerse
en Aziatische juryleden over contextgebon
len conceptualiteit versus markteftectieve
osthetiek. Aan de andere kant 1s men het
n weerszijden van de taalbarriere direct
PeNns over de w innaar varn l'.ll‘ eI\ Il'llﬂ'llﬂt.‘n[;]]
lesign categorie: Stefan Sagmeisters bijdra
oe aan de Urban Play [l‘l*l[nn]*.au-lhng_: in het

kader van | Xpel ||'m-r1hn_|rh|;:1‘| Amsterdam,

2008. Ik meld dat dit prachtige werk nog
op de dag van de opening door de Amster-
damse politie van de straat is geveegd, om
diefstal van de in totaal 300.000 eurocenten
waaruit het was opgebouwd te voorkomen.
Verbijstering bij mijn collega’s. Zelf vind ik
het vooral opvallend dat een typografisch
werkstuk dat meer kunstwerk is dan design
hier zo hoog scoort. Misschien, oppert
een van de jonge tolken, omdat Chinezen
gewend zijn aan het soort moralistische
teksten in de openbare ruimte als die van
Sagmeister: "Obsessions make my life
worse and my work better. .'_‘:nlgn]tfi‘i[t‘l'%
speelse benadering van openbare typogra-
fie zou ook in het Chinese straatbeeld niet

misstaan, zo is de suggestie.

L ust In Shenzhen

Vanwege hun internationale reputatie
als pioniers van interactieve installaties
werd Lust door de China Merchants Bank,
die in 2009 30 jaar bestond, uitgenodigd
om een permanente bedrijfspresentatie
te ensceneren in het hoofdkantoor in
Shenzhen. De CMB wilde er de eigen
geschiedenis tonen op een manier

die aansluit bij zijn innovatieve imago
als eerste particuliere bank in China.

In samenwerking met een lokale partner,
Interieurontwerpbureau Hallucinate,
ontwikkelde Lust een 60 meter lange
immersive video wall met sensoren.
Staat de bezoeker op afstand dan ver-
toont de muur een overzicht van CMB'’s
geschiedenis, komt hij dichterbij, dan
starten er korte presentaties van één

a twee minuten. Op holoscreens, vrijwel
onzichtbare en vrij in de ruimte han-
gende projectieschermen, starten als
de bezoeker in de buurt komt korte
testimonials over de producten en

diensten van de bank. Ook staan in de
ruimte vijf multitouch tafels, waarop

de visie van de bank op thema’s als stra-
tegie, werkwijze en cultuur kan worden
doorgebladerd. En er is een interactieve
Installatie waarop je je eigen creditcard
kunt ontwerpen, die ter plekke kan wor-
den uitgeprint en on-line te activeren is.
Een vrij commercieel project voor Lusts
doen, maar wel een installatie waarin
de ontwerpers al hun expertise kwijt
kunnen, met een budget waar ze anders
alleen van mogen dromen.




